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Versatili. Colorati

e stampati su
entrambi i lati, i Wax
si prestano a creare
abiti molto semplici,
con poche cuciture

Globalizzazione
Stampe africane
made in Italy,
Ratti punta

sul tessuto Wax
Lo storico setificio comasco ha
avviato la produzione dei tipici
Wax, guardando sia a mercati
come il Ghana sia a quello

€uropeo.
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Ratti, le stampe africane
gjoiello made in Italy

Globalizzazione. Lo storico setificio comasco ha avviato la produzione
dei tipici Wax: lo sguardo a mercati come il Ghana ma anche a quello europeo

Paginaacuradi
Giulia Crivelli

Nellibro La trama delmondo,appena
pubblicato da Utet, Kassia St Clair rac-
contalastoriadeitessuti, partendoda
fibre fossili eabiti preistorici. Forsein
un prossimo saggio I'autrice sidedi-
cheraallastoria diunparticolaretipo
ditessuti, quelli stampati. Tra questi
dovrebbero avere un posto d’onore
quelli a stampa Wax, che hanno una
storia molto curiosa: sono diffusi
principalmente in Africa, maper mol-
ti decenni sono stati prodotti quasi
esclusivamente inOlanda. Unmono-
polioduratotroppotempo eintaccato
in anni recenti dalle aziende cinesi,
come naturale conseguenza della
“colonizzazione economica” dibuona
parte dell’Africa da parte della Cina.
Ascalfire questo duopolio stapro-
vando Ratti, storicaaziendacomasca
(fufondatanel1945), uino deimaggio-
riplayer mondialinella produzione di
tessuti e accessoridialtagammaper
abbigliamento, cravatteria, camice-
ria, mare earredamento. «Lapande-
miahacostretto tuttiaripensarestra-
tegie dibreve e medio termine — rac-
contaSergio Tamborini,amministra-
tore delegato di Ratti —. Ma la
decisione di entrare nel mercato dei
tessuti Wax risale a prima della crisi
sanitaria ed economica. Siamo sem-
preallaricercadinuove opportunita
di business, anche perché il nostro
settore,lamodael’alto digamma, so-
no per definizione in perenne cam-

biamento. Dobbiamo consolidare i
segmentineiqualisiamoleadereallo
stesso tempo intuire quali possono
esserele stradeverso il futuro».

Da qui la decisione di applicare il
knowhow aziendaleaquesti partico-
lari tessuti, caratterizzatianche dalla
mancanzadi differenzanell'intensita
del colore deilatianteriore e posterio-
re. Come tuttiiprogetti, ha richiesto
qualcheannodimessaapunta, maal-
leedizioni di settembre di MilanoUni-
caePremiere Vision, le pitimportanti
fiere europee, Rattihapropostolapri-
ma vera collezione di tessuti Wax.
«Peroraeunanicchiadimercatoche
vale circagoomilaeuro (il fatturato di
Rattidel primosemestreestatodi36
milioni, ndr)- spiega Tamborini-.Ma
pensiamo abbia molte potenzialita sia
perl’export versoalcuniPaesiafrica-
ni, come il Ghana, sia per I’Europa,
perchélesecondee successive gene-
razionidiorigineafricanasentonola
necessitaditornarealleoriginieites-
sutiWax fanno sicuramente parte di

sentate aibuyer delle fiere internazio-
nali alle quali Ratti partecipa sono
madeinItaly, ma Tamborinihaanche
avviato progetti direttamente in Afri-
ca. «Collaboriamo con la Ethical
FashionInitiative delle Nazioni Unite
estiamoavviando unaproduzione in
Burkina Faso. Strategiche anche le
partnership con distributori locali o
che hanno esperienza dei diversi
mercati, molto difficilidapenetrarea
causa di dazi e burocrazia».

Quanto ai clienti dell’alta gamma
diRatti, trai quali ci sono la maggior
parte dei marchi italiani, francesi e
americani, Tamborinié pili cauto: «E
vero checiclicamente sulle passerelle
sivedono collezioniispirateall’Africa.
Maéspessounfenomenodistagione
erischiaaddiritturadinonessereben
accolto da chi haradici africane. An-
che perché, non dimentichiamolo
mai, non dovremmo parlare di Africa
in modo generico: € un continente
composto da 54 Statie ogni Paese ha
tradizioni culturali e quindi di abbi-
gliamentodiverse e nontutti, tral’al-
tro,amanoiWax».L’amministratore
delegatodiRattihaintravistounmer-
cato, certo. Mac’eé dell’altro: «Siparla
sempre diinnovazione eanch’ioado-
rol’ideadiintrodurre nuovi modi di
pensare o fare le cose. Credo quindi
che aprirsi a universi di colore e stili
diversidaquelli occidentali possaaiu-
tarciavarcarenonsoloiconfinigeo-
grafici, ma quelli della mente».
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L'ad Sergio questaricerca».[lknowhowequello
Tamborini: dell’azienda comasca, malostile, ha
«Lastilista@ decisofindall'inizio Tamborini,non
di origi ni doveva essere un’interpretazione
squisitamente italiana o europea.
camerunen- «L’ideaéfaredue collezioneall’an-
sieperora noeperildesign ciaffidiamo in parti-
esportiamo, colareaGisgla; Ntsama, neolaureatae
’ originaria del Camerun, arrivata in
mal Eum.pa Italia per studiare fashion e designal-
hagrandi  psccademia delle belle arti di Bolo-
potenzialita» gna».Lecollezionichevengonopre-
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Versatili.
Coloratissimie
stampati su
entrambiilati, i
tessuti Wax si
prestano acreare
abiti molto
semplici, con
pochissime
cuciture, ma
possono essere
impiegati per
qualsiasi capo di
abbigliamento o
accessorio, da
donna e dauomo

VIRTUAL
OPEN DAYS

@

083430

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

UTET




