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POLITOLOGIA

Fukuyama, la Storia non ¢ finita
e ricomincia dal profilo Instagram

Lo studioso affronta I’«identita», tema chiave per capire il successo dei populismi
In politica non vincono le scelte razionali, ma chi promette dignita (e sfoghi al rancore)

GABRIELE ROMAGNOLI

N

possibile cercare il
senso della storia
che stiamo vivendo
proprio nelle parole
di chi questa storia aveva da-
to per finita e il presente non
lo aveva affatto previsto?
Sorprendentemente si. Il po-
litologo americano Francis
Fukuyama é rimasto fin trop-
po a lungo inchiodato dalla
cancellazione di un punto in-
terrogativo, quello sparito
nel passaggio da una sua ri-
cercaa un suo libro di succes-
s0: La fine della storia (?), ap-
punto. Gli attacchi alle torri
gemelle e al Pentagono del
2001 ela crisi economica del

2008 hanno determinato una
«recessione democratica»
con esiti che neppure i suoi
colleghi si erano aspettati. E
nel cercare di capire che cosa
stia accadendo lui &, a tratti,
pitt lucido di altri. Lo dimo-
stra il suo ultimo saggio,
Identitd.

Non menziona affatto I'Tta-
lia, eppure le sueriflessioni la
riguardano. Per questo puoes-
sere un utile esercizio traspor-
re alcuni suoi punti sulla nostra
mappa: uniteli e qualcosa ap-
parira.

Tre sono le parole chiave:
una greca (thumos), una che
considereremo nella tradu-

zione italiana (dignitd), una
inglese (self).

Con la primaviene spiegato
Pimpulso che induce alla scel-
ta nel voto. L'uomo puo farsi
guidare dallaragione, dall'ap-
petito o da unaterza spinta, di
carattere pitl emotivo. Lerro-
re degli sconfitti & stato pensa-
re chela politica possa essere
razionale, che le scelte possa-
no considerare il lungo perio-
do e, soprattutto, divorziare
da sentimenti forti quali
l'identita nazionale. ET'errore
degli analisti, secondo Fuku-
yama, & ridurre le motivazioni
alternative agli appetiti di ba-
se. Tradotto: sostenere che in
Italia governa chi ha promes-
so meno tasse e un reddito
senzasudore. Il che & vero, ma
non basta, perché trascura
Parea emotiva dell’elettorato,
quella che ha avanzato una
domanda espressa con la se-
conda parola chiave: dignita.

Saraun caso (o Casaleggio
jr. si sara documentato) se il

decreto bandiera del ministro,

DiMaio é stato chiamato pro-
prio «dignita»? Larichiestadi
dignita, o rispetto, ¢l fulcro
di ognirivendicazione. Invo-
carla significa trascinare die-
tro di sé lamassa compostada
chi si sente trascurato. Atten-
zione: non da chi «é», ma da
chi «si sente» svalutato. Fa
una gran differenza. La stessa
che esiste tra la sicurezza nei
datireali e la percezione che

sene ha. All’elettore raziona-
le puoi proporre un lungo
percorso, fatto anche di sacri-
fici, per arrivare aun domani
migliore. A quello affamato:
ottanta euro o uno sgravio fi-
scale subito. A quello emotivo
una cosa senza prezzo: il suo
riconoscimento. «Uno vale
uno». «Dimmila tua opinione
e diventera la nostra linea».
Stigmatizzare l'insipienza
di premier e ministri di statura
condominiale si scontra con
T'entusiasmo popolare di chi
ha visto trasformare il mito
americano dell’eccellenza che
permette disfondare a chiun-
que ne abbialastoffanel neo-
mito italiano che permette di
sfondare a chiunque. Ma fin
qui la domanda é di pari di-
gnitd («isotimia»). Il passo
successivo & larivendicazione
di una superiore dignita
(«amegalotimia»). Funziona?
«America first», «Prima gliita-
liani», e guardate i risultati
nell'urna e nei sondaggi. La
politica della dignita si affian-
ca o cede il passo a quella del
rancore, fondata sul tentativo
di (piti che cancellare) vendi-
care le diseguaglianze patite.
E Ii che la sfera emotiva puod
tracimare nell'invocazione di
supremazia. Ben poco conta
che questa idea di un grande
passato sia unanostalgia sen-
za riferimento reale. E l'eta
dell’'oro percepita, primadel-
l'attuale eta del ferro, altret-

tanto percepita.

Di quali diseguaglianze, in-
fatti, stiamo parlando? A chi
si rivolge questo appello? La
parola chiave perrispondere
e self: il piccolo mondo nuo-
vissimo abitato da se stessi.
Ognuno & prigioniero della
propriaindividuale esperien-
za come del proprio profilo
Instagram, in cui continua os-
sessivamente a pubblicare
storie di cui & protagonista. Il
punto non sono pitile grandi
diseguaglianze sociali, male
piccole esperienze patite.
Non sono i diritti civili, ma gli
immigrati che ti scavalcano in
graduatoria. La classe svan-
taggiata, il gruppo emargina-
to sei, semplicemente, tu. La
tuaidentita élatuadignita. Il
tuorancore & verso chiunque
non la riconosca.

Per Fukuyama questa poli-
tica seduce un terzo secco
dellelettorato (a cui aggiun-
gere un’altra bella fetta, al-
meno di pari entita, attratta
da benefici fiscali, condoni,
sussidi). E allora, come potra
mai finire questa storia? Esi-
ste un diverso possibile fina-
le, anche stavolta? A leggerlo
(e scriverlo) adesso pare
un’utopia: ma quel che Fuku-
yama propone ¢ il recupero di
un concetto meno frammen-
tato diidentita, pit1 compren-
sivo e nobile, una sfumata li-
nead’orizzonte dove prende
il nome di umanita. —

@ BY NG O ALCUN BIRITTI RISERVAT

Propone il recupero
di un concetto ) R
meno frammentato: ?‘W FelowaliUniversita i Stanford. N
. r rancis Fukuyama (nella foto in alto) & nato a Chicago nel 1952, Fra i massimi politologi
«l'umanita» contemporanei & noto per «La fine della storia», 1992 (Rizzoli). Tra gli altri saggi,
«Fiducia» (Rizzoli), «L'uomo oltre I'uvomo. Le conseguenze della rivoluzione
hiotecnologica» (Mondadori) e «America al bivio. La democrazia, il potere e I'eredita dei
neoconservatoris» (Lindau)
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