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«Beh, se ci metti pilt menta...». «Ma
no! A parita perfettad’ingredienti»!
LadomandaeradiGaetano Ka-
nizsa, psicologo della percezione e
fondatore della psicologia all'uni-
versita di Trieste. Personaggio sin-
golare, mi disse: «Sarali, forse, un
buon direttore dell’Istituto se al-
meno saprai di cocktail». Luiama-
vaidaiquiri verso le 11 di mattina,
seguitidaunsigaro. Il tutto inbuo-
na compagnia. Le diagnosi di Ka-
nizsa sulle persone sapevano anti-
cipare quello che oggi si misura con
gli indici bibliometrici di Google.

Nel 1973, teoria e pratica conil
manuale del Veronelli. Un mese
fa, nel documentato manuale sul-
la percezione di Bruno e Pavani,
ho trovato finalmente la risposta
(Perception. A Multisensory Pers-
pective, Oxford, 2018). Recenti
esperimenti (complessi, come or-
mai tutta la psicologia sperimen-
tale) mostrano cheil colore diuna
bevanda pud influenzarne il gu-
sto percepito.

Cisono informazioni sulla natu-
radei colori che partono dal mondo
fisico e arrivano fino al nostro cer-
vello. I colori percepiti sono pero
prodotti anche da un miscuglio di
esperienze, memorie, culture. Di
questo miscuglio, e tante altre cose,
sioccupail sorprendente “Atlante
sentimentale dei colori” scritto da
Kassia St Clair, uscito in molte lin-
gue (latraduzione italiana, fattaa
regola d'arte, non & stata facile).

St Clair, scrittrice londinese,
tiene dal 2013 una rubrica dedi-
cata ai colori su Elle Decoration.
Laricchezza delle sue esperienze
“applicate” permette dievitareil

riduzionismo di celebri neurop-
sicologi come Eric Kandel, quelli
che vogliono spiegarci le espe-
rienze conicoloriele opered’ar-

te solo tramite le attivita del cer-
vello. Imeccanismi della visione

sono pre-condizioni, indispensa-
bili certo. Nella vita pero é tutto il
resto, il miscuglio appunto, che fa
ladifferenzanel creare le super-
fici di ambienti, vestiti, arredi,
auto, elettrodomestici, compu-
ter, e cosi via.

Lo scopo di St Clair é rivelare le
“vite segrete dei colori” (questo il
titolo originario del libro). Il libro
racconta7s storie diverse, tutte gu-
stose. Sicomincia con una premes-
saproprio sull'interazione traivari
organidisenso e sulle relazioni dei
coloriconle etichette linguistiche.
Quanto pit1 il lessico é ricco, tanto
pilt sapremo descrivere le appa-
renze di quel che ci circonda. Tal-
voltale storie le prendonolamano
eun belracconto lascia sullo sfon-
doicolori. Per esempio, abitante a
Londra, poteva trovare le origini

deicoloridelle auto dacorsaal Ro-
yal Automobile Club, a Pall Mall.

Lei, invece, voleva raccontarci il
mitico viaggio del 1907 del principe
Scipione Luigi Marcantonio Rodol-
fo Borghese: partenza da Pechino
earrivo trionfale a Parigi.
Icapitolideclinano dieci cerchi
con colori di base e loro varianti
(daseiadieci), ognuna conil suo
nome. Credo cheicerchialludes-
sero aglispot colorati (1986-2011)
di Damien Hirst ripresinellabel-
lissima copertina originaria del-
I'edizione inglese. Negli spot 'uso
delcolore ¢ fine a se stesso, come
nelle opere degli espressionisti
astratti orain mostra al Vittoriano
(fino al 24 febbraio 2019). In questi
casinonbisognaleggere unasto-
ria, forse segreta, ma guardare
conipropriocchi, alungo. A Ro-
ma i Four Darks in Red di Mark
Rothko (1958) ci dicono che cosa
siauna “emozione pura”, astratta.
Tutto cio, forse, non & nelle corde

quando non cisara pit1bisogno di
eliminare confini. Questo perora
& avvenuto definitivamente solo
perifonditinta, uno dei tanti vei-
coli di etnocentrismo: le compa-
gnie di cosmesi non sono pii di-
sposte a fingere che una sfumatu-
ra di fondotinta color sabbia te-
nue si adatti a qualsiasi colore
della pelle. Un passato discrimi-
natorio, da superare. Con le meta-
fore di St Clair si tratta di andare
oltre il beige, colore convenziona-
le, materialista, bigotto: «..
chiunque abbia mai dovuto cerca-
re caseinaffitto (a Londra) arriva
ben prestoa odiareil beige ... solo
un paio diore e tutte le abitazioni
paiono confondersiin una valan-
gad’inoffensivita... il beige, nato
inorigine dal manto delle pecore,
¢ finito aindicare il colore-tipo di
chivive una vita da pecora».
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