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TIPI DA PISTA Quelli da cui & meglio stare alla larga

Puristi, black

o finti hippie:

il bestiario
da discoclub

» LELE SALCHI

n circa venticinque anni di
frequentazioneedilavoronel
mondo del clubbing ho visto
cambiare decine di tipi, gene-
razioni e mode sulle piste da
ballo. I personaggi da evitare

per non rovinarsi la’testa non
sono mai mancati. Ecco un
piccolo elenco di quattro ti-
pologie del 2018 da cui & me-
glio tenersi lontano, fino
all’altro lato della pista, sotto
le casse.

FASHIONISTA.Daquandoine-
pocapreistoricanoi umaniab-
biamo scoperto la gioia del ra-
dunarcie muoverci atempodi
percussioni ripetitive abbia-
mo pensato di doverci distin-
guere durante il ballo anche
tramite il nostro vestito mi-
gliore o piu eccentrico. Che
all’epoca era probabilmente
un perizoma di pelliccia e ci si
rappresentava tramite la rari-
ta dell’animale da cui veniva
scuoiata. Talmente & pervasi-
va la dipendenza dal mondo
dellamoda del o della Fashio-
nista da club che non metterei
la mano sul fuoco sul fatto che
nel 2019 nonciritroveremoal-
cuniclubberodierniin perizo-
ma di pelliccia se Virgil Abloh
o Riccardo Tisci decidessero
che & cosa buona e giusta. Po-
trebbe anche essere unavisio-
nepiugratificanterispettoagli
attualiaddicted che girano per

lanightlifepitiesclusivavestiti
comenell’oradiginnastica del
mio liceo nel 1991. Lo sforzo
pil grande nel cercare di evi-
tare i fashionistas consiste nel
ricordarseliperchépurtroppo
il turbinio di cambi di moda a
cui sono sottoposti li muta in
qualsiasi forma estetica quasi
che debbano camuffarsi di
continuo come sotto servizio
di protezione testimoni. Sei
mesi fa sembravano appena
scesi da cavallo nella pampa
argentina con tanto di poncho
e cappello a tesa larga, estate
scorsa cercavano di imitare i
look di Magnum PI con le sue
sgargianti camicie hawaiane, i
baffi e gli occhiali aviator e
precedentemente sono stati
per circa due anni vestiti a lut-
to con un total black unisex
dalle forme asimmetriche.
Continua aresistere da annila
calzatura da uomo di Rick O-
wens effetto due taglie in pil.
Miamadreleavrebbe chiama-
te“lescarpedellacrescita”ein
effetti sarebbe oracheifashio-
nistascrescessero, magarievi-
tando di diventare....

FAKE NEW HIPPIES. Scoprono
ladrogaeIbizadopoitrent’an-
ni, perdono latestaeilavoriin
bancaonelle agenzie dicomu-
nicazione. Gli rimane solo il
Rolex Daytona (per lui) e la
borsadiStellaMcCartney (per
lei) come ricordo della vita
precedente e sfoggio diappar-

tenenza di classe. Nonostante
cozzino clamorosamente con
il nuovo look: un mix pescato
fra foto dal Burning Man e i
look di Kabir Bedi nella serie
Rai anni 70 su Sandokan. Sti-
vali sgangherati, bracciali, et-
nicismivari, barbe e capelliin-
colti. L’espressione del viag-
giatore dei sette mari e lafinta
calmaieraticadamonacobud-
dhista nascondono P'ossessio-
ne per i soldi e il jet-set inter-
nazionale da cui non riesce a
liberarsi.Ilraccontosull’espe-
rienza con I’Ayahuasca a Tu-
lum (nel 2017 quando la loca-
lith maya aveva gia il prezzia-
rio di Saint Tropez) viene ri-
petuto a ogni cena. Del Bur-
ning Man parlacome se ne fos-
se uno dei padri fondatori, ma
in quei giorni te lo ritrovi re-
golarmente a cena a Marina
DeBotafochdavantiagliyacht
prima di entrare allHeart ad
ascoltare quellache chiamano
a volte Desert House, a volte
Shamanic House a volte No-
mad House. Sound che si rias-
sume in un battito innocuo a-
dulterato da campionamenti
diun cd a caso di world music
anni 90, musica che accompa-
gna benissimo il suono delle
sciabolate di Dom Perignon ai
tavoli. Se degli hippies soprav-
vissuti dal 1967 di San Franci-
sco incontrassero uno di que-
sti scambierebbero il proprio
chilum con una rivoltella.

DALLA CONSOLLE
Seguono le mode (in tuta),
scoprono Ibiza e ladroga
dopoi30 annio fanno
lavori impronunciabili
(ma fa tanto figo)

IL PURISTA. Solo vinile. Solo
techno Detroit o solo Disco
Boogie primi 80 o solo Jersey
Sound. C’¢e

comungque il

solo nel cer-

vello del pu-

rista. Si pre-

sentaneiclub

da solo e solo

quando suo-

nano i suoi dj

preferiti. Che

peraltrocam-

biano ognisei

mesi. Perché

il solo si tra-

muta a seconda dei dettami di
un solo blog di Manchester. Si
posiziona in un angolo del
club,nonlontanodalbar. Nes-
suno lo ha mai visto in pista a
ballare nel momento di picco
dellaserata. Nessunolohamai
vistosorriderequandol'atmo-
sfera & calda. Balla e canta solo
il brano prima della chiusura,
normalmente un vintage, ten-
denzialmente da collezione.
Viene cosiimpallato in decine
di Instagram stories. Dove ha
un profilo privato che usa solo
per stalkerizzare in via digita-
le visto che gli essere umani
reali che frequenta nei club li
saluta solo con un cenno sotto
il cappellino dabaseball e per-
ci6 ha una vita sessuale total-
mente deficitaria.
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Head of Digital Department.
Vice-President of B2B Com-
munication. Insomma un
qualsiasi ruolo che si pudrias-
sumere insoldatoal fronte per
le pubbliche relazioni di una
multinazionale. Sono tante, ci
circondanoeognunahaunno-
me diverso sulla business
card.Sognaaocchiapertidivi-
vere a Silver Lake a Los Ange-
les, lavorare per Netflix ed es-
sere sposata con un surfer, ma
é single e vive a NoLo, per le-
sattezzaattornoaPiazzaMor-
begno. Il che non le vieta di
comportarsi come Christine
Lagarde nel confronto del re-
sto del mondo. Di conseguen-
za finisce per avere lo stesso
problema di carenza di rap-
porti sessuali del “purista” di
cui sopra. E infatti una volta
all’anno siaccoppiano fraloro

allafine diunafestainun club.
Dove & facilmente riconosci-
bili perché dopo le tre & nella
consolle del djsenzascarpe. E
ballaa occhichiusi. Nonostan-
te ascolti quasi solo Rihanna e
Dua Lipa, e convinta di saper-
ne di brutto di musica per
un’unicavisitaaCoachellaFe-
stival cinque anni fa. Prima
cheildjlaconsegninelle mani
del buttafuori con l'erdine di
metterla alla porta senza
neanche riconsegnarle le
scarpe diDior, arrival’amicaa
trascinarlaabracciasuuntaxi.
Tranne quellavoltaall’annoin
cui il “Purista” ha finito labat-
teriadeltelefono e non pud piu
shazammare le canzoni e lei si
accontenta di uno skater inve-
cediunsurfer. Temposeigior-
ni e il venerdi successivo lari-
troveremo di nuovo in pista e
io, dalla consolle, difficilmen-
te tratterro il sorriso di felicita
nelrivederladifiancoal mixer
arompermi le palle, cosi come
il “purista” cerca di scorgere
I'etichetta del disco che sto
suonando e in fondo al bar il
“fake hippie” parla con il “fa-
shionista” di quanto sia cam-
biatoil Mitte a Berlino. Perché
il vero clubbing non sarebbe
divertente se non ci ritrovas-
simo anche con tutte le perso-
ne che fingiamo di voler evi-
tare, ma che alla fine sono un
po’ lo specchio di noi stessi.
* Dj e autore del libro
“Club Confidential”
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Nonostante
ascolti
quasi solo
Rihanna,

é convinta
di saperne
di brutto di
musica per
ununica
visita al
Coachella
Festival
5annifa

Festival

di eletivomnica
Lele Sacchie
un dj, produt-
tore discogra-
fico, autore

e conduttore
di programmi
radio. Dalla
sua consolle
vede di tutto
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