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aF mondiale del mobile e del design.
Peccato che per il resto dell'anno
non lo celebri pili. Ecco perché

aziende e creativi chiedono che...

OVIGLIO (MILANO). Per
gg 600 parlare con Claudio Luti, pre-

sidente del Salone del Mobi-

le, gli chiediamo un appunta-
mento nella sede della Kartell, che ha
acquisito nel 1988. Non & per gentilezza
cheloraggiungiamoa Noviglio.Quiinfat-

8
Niwgﬁgsg\lc“ \,':EALDLSE‘ @ ti ¢'e anche il Museo dell’azienda, un
Z\SJQ LL(E“ \SNT \LLSGNO :&?2 percorso che conduce i visitatori - alme-
RE\mEV“Pf;_D\P\ ‘MP\LA,?;\GHE BACS_ LEGNO no quelli che arrivano quaggiu - attraver-
ESTLQ o S so una storia di progetti che, dal 1949,

hanno rivoluzionato il design. Dai primi
battipanni e raccogliimmondizia di Gino
Colombini agli arredi e lampade di mae-
stri come Joe Colombo, Gae Aulenti, i
fratelli Castiglioni, Vico Magistretti, Phi-
lippe Starck, e via elencando tutti coloro
che hanno fatto dell'arredo una macchi-
na dei desideri.

Subito dopo aver acquisito 1'azienda
dai suoceri, Guido Castelli e Anna Ferrieri,
Luti ha decisoche dovevafondareilmuseo
«perché solo cosi si capisce in profondita
1'evoluzione e I'identita di un marchio».
Ragionamento che
non fa una piega e che
dovrebbe estendersi
a quella sorta di su-
per-brand che éil ma-
de in Italy. Ma Milano
un museo (del design)
non ce l'ha. E le mi-
gliaia di persone che
arrivano al Salone
(FieradiRho,dal 17 al
22 aprile) da ogni an-
golodelmondo =&
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non trovano un luogo dove poter venerare
i padri e i nonni nobili del design.
«Quest'annoy dice Luti «perla primavolta,
abbiamosentitolanecessita discrivereun
Manifestocheaccompagnail Salone.
E nel capitolo dedicato alla cultura
abbiamo voluto sottolineare che &
arrivato il tempo di fare della Trien-
nale il vero spazio del design e
dell’architettura, un luogo che rac-
conti la storia di persone, oggetti,
imprese. Un museo che non c'é e che
Milano deve averey.

E dagli anni Sessanta che il tema
viene ciclicamente sollevato € in un
Paese che ha musei per ogni cosa ri-
sulta difficile capire perché al design
non si sia riusciti a dare una casa
stabile. Il Triennale Design Museum e,
infatti, una sorta di museo mutante con la
collezione che viene esposta a rotazione.
«Quando quindici anni fa sono arrivata
qui» dice la direttrice Silvana Annicchia-
rico «alla Triennale non ci metteva piede
nessuno. Pian piano cisiamo dotati diuna
collezione e abbiamo avutol'idea diespor-
laattraverso dei“carotaggiverticali”: ogni
volta viene individuato un tema e intorno
a quello si sceglie cosa &€ meglio mettere in
mostra. Lo scorso anno abbiamo superato
160mila visitatorin.Annicchiarico hafatto
di necessita virtu: non avendo lo spazio
per poter mettere in fila tutte le icone si e
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inventata un nuovo modo di fare museo.
Che pero non e piu sufficiente. «Lo scorso
anno ci siamo riuniti con critici, impren-
ditori, professionisti e tutti concordavano
nel dare a Milano un museo vero e pro-
prio». Ma dove? Nel libro dei sogni c'é la
costruzione di un grande edificio proget-
tato ad hoc, ma sembra piuttosto impro-
babile che governo o Comune decidano di
investire parecchi milioni di euro. «Baste-
rebbe pensare a un ampliamento della
Triennale, che ha da sempre questa voca-
zione. Io, un po' come
provocazione, un po’

sulserio,hoproposto

it

SOTTO A SINISTRA, LA DIRETTRICE

o DEL TRIENNALE DESIGN MUSEUM
SILVANA ANNICCHIARICO

di dotarci,comeil Louvre, di una piramide
che conduca a uno spazio ipogeo dove
esporre la collezione. Non si sottrarrebbe
spazio ai giardini e potrebbe diventare
una grande attrazione turistica destinata
aun pubblico ampio, non di soli addetti ai
lavoriy.

Per iniziare a farci un po’ la bocca da
domani allaTriennale viene inaugurata la
mostra Storie. Il design italiano (fino al 20
gennaio) con 180 icone presentate crono-
logicamente, cinque focus tematici (geo-
grafia, comunicazione, politica, tecnolo-
gia, economia) e un grande distributore
automatico che invece di merendine ven-
dera oggetti di giovani designer e piccoli
arredi di maestri editatiin esclusivaperla
mostra, tra cui una lampada di Achille
CastiglionidisegnataperFlosemaimessa
in produzione.

Tra le curatrici del progetto c'e
anche Chiara Alessi, pronipote di
GiovanniAlessieAlfonso Bialet-
ti, 1 due industriali che piu di
ogni altro hanno contribuito a
portare le moka e il design nelle
case degli italiani. Nel suo nuovo
saggio Le caffettiere dei miei bi-
snonni(Utet,pp.104,euro12,dal 17
aprileinlibreria) riflette sul concet-
todiiconaesul perchélacontem-
poraneita, nonostante la molti-
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Ma questi sono solo gli aspetti“tempo- \JE\"*)%%‘\AE pELLE co® LA

rali” del problema. Ce n'é un altro che in-
veste direttamente la cultura del progetto.
«Dall'inizio del Duemila» spiega Alessi
«aziende e progettisti sembrano non mol-
to interessati a lavorare su oggetti che
abbiano una persistenza nel tempo enello
spazio. Non a caso, con un linguaggio
preso in prestito dalla moda, non si parla
pit di “presentazione” ma di “lancio” di un 5 3
prodotto. L'obiettivo & vendere tanto in
tutto il mondo in una stagione, perché
quella successiva bisognera vendere
qualcosa di nuovoy.

E per capire cosa si muove sotto il cielo
del design il Salone & 'appuntamento
mondiale piu importante, nonostante
New York, Colonia o Londra provino a
farsi largo. «La leadership» dice il
presidente Claudio Luti «e difficile
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Arredo Eventi, la produzione della filiera w70 W VETH crermint
cHE

italiana dell'arredamentoharegistratoun
fatturato di 26,8 miliardi di euro con una

crescita dell’l,5 per cento.
Una ripresa, avviata nel
2015, sostenuta dal mercato
interno e dall’export, con
Francia, Germania e Regno
Unitosul podio dei Paesiche
pit amano l'arredo made in
Italy.

Nei padiglioni della Fie-
ra di Rho (aperti al pubbli-
co il 21 e il 22 aprile) si riflette questa
vivacita.Sono oltre duemila gli esposito-
ri del Salone del Mobile a cui si aggiun-
gono altre 1.300 aziende del Salone inter-
nazionale del complemento d'arredo, le
centoundici di EuroCucine, le 228 del
Salone internazionale del Bagno e i 650
giovani creativi del SaloneSatellite. «E
abbiamo lunghe liste d’attesa» sorride
Luti. «Il Salone di Milano non serve solo
per scoprire le novita, che uno potrebbe
guardare in foto sul telefonino. Aziende
e operatori del settore sanno che questa
e un’occasione unica di incontro con
critici, giornalisti, progettisti».

Tra i prodotti esposti al
Salone e quelli che anima-
noilFuoriSaloneil rischio

saturazione € pero dietro
1'angolo. «E vero, le novita sono tante, ma
oggi il mondo si e allargato e la straordi-
naria varieta di proposte punta a parlare
a culture che prima non conoscevamoy. E
che contribuiscono a finanziare la nuova
Marco Romani
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COME Si DICE PATTERN

IN ITALIANO?

Appartamento Lago, via Brera 30
LA CASA DEL BRAND DI MOBILI VIENE ALLESTITA CON |
PATTERN DI DESIGNER ITALIANI EMERGENTI SCELT!
DALLA PIATTAFORMA ITALIANISM. DURANTE LA MILANO
DESIGN WEEK. LAGO SOSTERRA LAPERTURA SERALE
(DALLE 19 ALLE 22) DEL CENACOLO DI LEONARDO

Q

FOSCARINI

Palazzo Litta, corso Magenta 24
CHE COSA SUCCEDE QUANDO
UN'ECCELLENZA DEL MADE IN ITALY SI
AFFIDA AGLI STUDENT! PER
PROGETTARE ILLUMINAZIONI?

LO RACCONTA LALLESTIMENTO

DEL MARCHIO VENEZIANO IN
COLLABORAZIONE CON LA SCUOLA
D'ARTE SVIZZERA ECAL

TYPECASTING
La Pelota,

via Palermo 10
VANITOSI, SPARTANI,
MANIACI DELL'ORDINE:
ANCHE | MOBILI HANNO
UNA PERSONALITA. ROBERT
STADLER E VITRA SI
DIVERTONC A METTERE

IN MOSTRA DUECENTO
PEZZ1 COME SE FOSSERO
ESSERI UMANI

ALCOVA

Ex Cova, viale Monza 91

IL DESIGN INDIPENDENTE SI DA APPUNTAMENTO NELLEX
FABBRICA DI PANETTONI. OBIETTIVO: PARLARE DI DESIGN Al NON
ADDETTI Al LAVORI. RACCONTANDO IL. MESTIERE DI PROGETTISTA
E LA LAVORAZIONE DEI MATERIALI E PER CAPIRE COSA C'E
DIETRO ALLE FOTO PATINATISSIME DELLE RIVISTE

Q

NENDO. FORMS OF MOVEMENT
Superstudio, via Tortona 27

GL! ALLESTIMENTI DELLO STUDIO GIAPPONESE SONO DA
ANNI UN APPUNTAMENTO EMOZIONALE IMPERDIBILE.
NELLA MOSTRA FORMS OF MOVEMENT SI PERCORRE UN
LABIRINTO MISTERIOSO SU 800 METRI QUADRATI CON 10
CONCEPT BASATI SULLIDEA DI MOVIMENTO PER
SCOPRIRE COME NASCE IL DESIGN

= PIAZZA
SANT'AMBROGIO
&

O

DIMORE GALLERY
via Solferino 11
CON DIMORE STUDIO, EMILIANO SALCI
E BRITT MORAN PORTANO DA ANNI
NELLINTERIOR DESIGN IL GUSTO PER LA
PATINA CON UN SEGUITO DA MARCHIO
FASHION, QUEST'ANNO TRE
EVENTI DEDICATI Al MAESTRI
DEL NOVECENTO E CON
MOBIL! LIMITED EDITION
DESTRUTTURATI E
RICOMPOSTI

4

S V 4%
4
DUOMO ~ R
; Wy

s CASSINA
e 0 via Durini 16
C o ch IL MARCHIO STORICO SCEGLIE
TORRE X IL FUORISALONE E NEL NUOVO
VE LAS(;A = SHOWROOM PRESENTA TALIESIN,

LA POLTRONA CHE FRANK LLOYD
WRIGHT DISEGNO PER UNA DELLE
SUE CASE. IL RITORNO TRENT'ANNI
DOPO DI UN VERO ORIGAMI IN LEGNO

o

ONE TWO FIVE

Galleria Antonia Jannone,

corso Gartbaldi 125

UN MAESTRO DELLARCHITETTURA
CONTEMPORANEA, STEVEN HOLL

E IL SUO RAPPORTO CON LITALIA
ATTRAVERSO 26 ACQUARELLI, 13 STAMPE
E ALCUNI PROGETTI D'’ARREDAMENTO
DIVENUT! ICONICI COME LA SEDIA IN
LEGNO MASSELLO A-CHAIR

CoRrgp ITALjA

ol

MONSTERS CABARET
Teatro Gerolamo,

piazza Beccaria 8

SPETTACOLI DI BURLESQUE NELLA
“PICCOLA SCALA" PER PRESENTARE
LE CREAZIONI DI GRANDI NOMI

DEL DESIGN, DA ALESSANDRO
MENDINI A DANIEL LIBESKIND.

PER LASVIT. IL BRAND BOEMO DI
CRISTALLI E ILLUMINAZIONE

FUORISALONE =

CHEZ NINA

Nilufar Gallery, via della Spiga 32
INDIA MAHDAVI, LA DESIGNER
PARIGINA PIU COOL DEL MOMENTO,

== FAMOSA PER IL SUO MONDO IN ROSA
o QUARZO. ALLESTISCE UN CLUB
R = DEDICATO ALLA GALLERISTA NINA
V e YASHAR CON PEZZ| DISEGNATI AD
N =5 -~ VY HOC E ALTRI STORICI CHE FANNO
- &,
—= - P Y g o 2 PARTE DELLA COLLEZIONE
= — a cura di Paolo Casicei PERMANENTE DELLA GALLERIA,
COME ALCUNI ARREDI DI GIO PONTI
3 APRILE 2018 » L VENERDI - 79
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