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LIBRI CURIOSI

[l bizzarro piace e va come un bestseller

Dal manuale per taglialegna, fenomeno editoriale, fino alla scienza applicata alla bistecca: 5 titoli fuori dagli schemi

di Jeanne Perego

™4 atturano sempre |'atten-
zione di chi entrainlibre-
_4 ria per vedere cosa c’e di
nuovo. Ilibri non convenzionali
acchiappano il potenziale letto-
re per il titolo bizzarro, perla co-
pertina un po’ strana, per la pre-
sentazione eccentrica sul retro.
Pochi stimoli buttati qua e 13,
che fanno subito innamorare
del volume e decidere di portar-
lo a casa per scoprire se a tanta
originalita corrisponde anche
una buona sostanza. E quando
la sorpresa iniziale diventa con-
ferma, il piacere di aver scovato
una chicca nella giungla delle
proposte editoriall & doppio.
Chissa, forse tra queste 5 propo-
ste un po’ pazze fresche di stam-
pa c’g il libro che avete sempre
voluto leggere. Ed einlibreria ad
aspettarvi.
BOSCAIOLISI DIVENTA
Norwegian wood 22 eu-
ro) del romanziere norvegese
Lars Mytting, di primo acchito
sembra un’idea strampalata.
Chimai potrebbe voler dedica-
re il propric tempo a leggere
un corposo volume intitolato
come una canzone dei Beatles
che spiega, anche con qualche
spruzzata d’ironia, perché ap-
provvigionarsi di legna per il
proprio camino o la propria
stufa, come farlo, quali alberi &
meglio tagliare, che attrezzi so-
no indispensabili per il tagliale-
gna e come & meglio accatasta-
re i ciocchi per essere sicuri
che in inverno diventino un
bel fuoco? Magari non tutti,
ma chi decide di farlo scopre
un libro originale, che oltre a
dimostrare che quello che di
primo acchito pud sembrare

semplice spesso non lo € per
nulla, conferma che nelle geli-
de atmosfere scandinave c’e
un cuore caldo che batte forte.
Un cuore che ogni essere uma-
no che ama la natura pud rico-
noscere come proprio, a qua-
lunque latitudine si trovi. Lo
sanno bene gli oltre 500.000 let-
tori che hanno fatto di questo
libro un bestseller in Inghilter-
ra e in Scandinavia, dove e di-
ventato addirittura un emozio-
nante programma televisivo.
ILFASCINO DEGLI INSETTI
Sorprende anche un libretto
come quello di Marco Belpoli-
ti, La strategia della farfalla
(Guanda, 12 euro) che esplora
lo straordinaric mondo degli
insetti non con la lente dell’ en-
tomologo in mano, ma equi-
paggiato della gioiosa curiosita
dellettore di classici. Con entu-
siasmo per un mondo che chia-
ramente lo affascina, I'autore
racconta «’universo sepolto
sottoinostri piedi, traifilid’er-
ba, e sopra le nostre teste, sugli
alberi» attraverso la sua presen-
za nelle pagine di diversi gran-
diintellettuali. E quindi eccole
zanzare di William Faulkner, le
zecche del filosofo Gilles De-
leuze, le farfalle di Vladimir Na-
bokov, le lucciole di Pier Paolo
Pasolini e i ragni (che insetti
non sono ma per i pill possono
finire in questa categoria) di
Primo Levi. Non manca, ovvia-
mente, lo scarafaggio di Kafka,
e non mancano neppure api,
formiche e coccinelle, in que-
sto catalogo originale e affasci-
nante di minuscole creature
quasi sempre relegate alla peri-
feria degli interessi della socie-
ta.

RACCHETTEE FILOSOFIA

La metafisica del ping pong di
Guido Mina di Sospiro (Ponte
alle Grazie, euro 13,50) ha effet-
tivamente a che fare conil ping
pong, il titolo non & uno spec-
chietto per allodole. 1l suo rac-
conto si presta a diversi livelli
dilettura. Il primo, pil1 sempli-
ce e immediato, & quello che
pud affascinare ogni appassio-
nato di tennis da tavolo: tecni-
che di gioco, regole, stili, truc-
chetti ed effetti, insomma, tut-
to quello che ci si potrebbe
aspettare da un buon manua-
le. Poi c’e l'aspetto filosofico,
dedicato a chi e sempre allari-
cerca del perché dei fatti. Parte
da Platone per arrivare a Witt-
genstein, passando attraverso i
capisaldi della filosofia orienta-
le, dal Tao allo Zen. Ma c’e an-
cheil lato umano, in cuil’auto-
re racconta il suo percorso di
crescita sportiva ed emotiva
con la racchetta in mano. Il gio-
co affrontato con passione di-
venta, infatti, un’occasione per
riflettere e arrivare alla conclu-
sione che «la bravura in sé non
el'obiettivofinale».

DORMANDE SENZA RISPOSTE
Riccardo Froscianti fa parte di
quella schiera di copywriter
della pubblicita felicemente

prestati all’editoria tradiziona-
le. Professionisti della narrazio-
ne che quando riescono a rag-
giungere il loro lettore lo tengo-
no in pugno dalla prima all’ul-
tima pagina. E questo & il caso
del suo 41 perché di dubbio in-
teresse (Bompiani, euro 9,90)
testo tra serio e faceto che invi-
ta a considerare 41 fatti del
quotidiano che generano do-
mande che raramente trovano
risposte. Perché apriamo i me-
dicinali dalla parte sbagliata?

Perché in casa gli uomini non
trovano mai niente? Perché al
ristorante i coltelli non taglia-
no mai? Dubbi che testimonia-
no che il bambino che c’e in
noi non cresce mai. E che, co-
me scrisse Gianni Rodari e co-
me Froscianti riporta sul fron-
tespizio del libretto, «Il gioco
dei perché & il pil1 vecchio del
mondo. Prima ancora di impa-
rare a parlare 'nomo doveva
avere nella testa un gran punto
interrogativo».
LASCIENZAFRA IFORNELLI
Per soddisfare le voglie di chi
cerca un libro un po’ diverso
dal solito c’'e anche I'ode scien-
tifica alla carne di Dario Bressa-
nini, il divulgatore blogger che
ha mostrato agli italiani il lato
B della cucina, ovvero l'arte di
spadellare, spentolare e man-
giare, sapendo che quel che ar-
riva nel piatto & il risultato di
un percorso da intraprendere
anche scientificamente. La
scienza della carne - La chimi-
ca della bistecca e dell'arrosto
(Gribaudo, euro 22) conferma
questa sua attitudine: gli aman-
ti dei piatti a base di carne e be-
ne che sappiano che un brasa-
to o uno spezzatino, o perfino
il ragli, non si possono improv-
visare se si desidera un risulta-
to perfetto per il palato e per lo
stomaco in fase di digestione.
La preparazione e la cottura di
questo tipo di alimenti sono re-
golate da inconfutabili princi-
pi chimici e fisici che Bressani-
ni saillustrare in maniera sem-
plice e pratica. Cosl come sa
spiegare come comportarsi
quando bisogna scegliere il
pezzo da portare a casa per
una certa ricetta, tanto al ban-
cone del macellaio quanto allo
scaffale del supermercato.
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