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Le aziende sono piit competitive
se Investono sul territorio

Confindustria Cuneo in collaborazione con Ceretto Aziende Vitivinicole sl di Alba,
hanno organizzato la presentazione del libro dell’economista Marco Magnani

abato 12 novembre
alle ore 17,30, pres-
so la Cantina Mon-

sordo Bernardina:

delle Ceretto Aziende Viti-
vinicole srl di Alba (Loca-
lita San Cassiano 34), avra
la luogo la presentazione
del libro dell’'economista
Marco Magnani “Terra e
buoi dei paesi tuoi. Scuola,
ricerca, ambiente, cultura,
capitale umano: quando
limpresa investe nel terri-
torio” (Utet, 2016). Leven-
to, organizzato da Confin-
dustria Cuneo in collabo-
razione con Ceretto A-
ziende Vitivinicole srl,
rientra tra gli appunta-
menti della XV Settimana
della Cultura d'Tmpresa di
Confindustria. All'incon-
tro, moderato dal vice di-
rettore de “La Stampa” Lu-
ca Ubaldeschi, interver-
ranno, oltre all’autore, al-
cuni rappresentanti del-
I'imprenditoria locale. Per
maggiori informazioni e
prenotazioni telefonare al-
10 0171/455503 o scrivere a
direzione@uicuneo.it.

11 libro parte da una do-
manda: ha ancora senso
per le imprese investire nel
territorio? Nonostante la
crisi economica, la globa-
lizzazioné e la rivoluzione
digitale; la risposta che for-
nisce Fautore &: si. Secon-
do Marco Magnani il ter-
ritorio pud costituire per

I'impresa addirittura uni--

natteso vantaggio compe-
titivo. Leconomista, infat-
ti, sostiene che parados-
salmente l'impresa non de-
ve fare filantropia, ma in-
vestire nel territorio per in-
teresse, quasi per egoismo.
Ma si tratta di un egoismo
lungimirante, perché solo
cosi territorio e impresa
crescono insieme in modo
virtuoso e sostenibile. D'al-

tra parte & fondamentale
che il territorio cambi pel-
le, offrendo maggiori op-
portunitd, attraendo capi-
tale umano ed eccellenze,
stimolando la collabora-
zione, valorizzando tradi-
zioni ma anche recependo
nuove tecnologie. Il con-
cetto di territorio a cui fa
riferimento Magnani va ol-
tre i confini geografici del
luogo di origine dell'im-
presa o di quello fisico in
c¢ui produce, ma com-
prende arnche scuola e ri-
cerca, ambiente e cultura,
filiera e dipendenti, giova-
ni e sport. Lautore indaga
quindi i fattori che deter-
minano ogegl il successo o

il declino di un territoric e

delle sue irmnprese, raccon-
tando vite di imprenditori
e progetti visionari, illu-

-strando best practices rac-

colte nella provincia ita-
liana confrontandole con
I'esperienza delle multina-
zionali. Riassumendo,
“Terra e buoi dei paesi
tuoi” dimostra che, nono-
stanté i carnbiameiiti epo-
cali, il rapporto con il ter
ritorio rimane uno dei car-
dini della competitivita,
per l'impresa e per il Pae-
se. Marco Magnani vive da
circa 30 anni tra Italia e
Stati Uniti, insegna Mone-
tary and Financial Bcono-
mics alla LUISS Guido
Carlied & fellow dello IAI-
Istituto Affari Internazio-
nali. E stato Senior Fellow
alla Harvard Kennedy
School of Government, Vi-
siting Fellow alla School
of Advanced International
Studies (Sais) della Johns
Hopkins University a Wa-
shington, DC e ha lavorato
per circa vent'anni in In-
vestment banking, a New
York con JPMorgan ¢ a

Milano con Medicbanca.
Membro del Global Agen-
da Council on Banking
and Capital Market, ha
una rubrica su ‘Tl Sole 24
Ore” e collabora con “Af-
farInternazionali”. Ha gia
pubblicato “Sette Anni di
Vaceche Sobrie” (Utet,
2013) e “Creating Econo-
mic Growth. Lessons for
Europe” (Palgrave Mac-
Millan, 2014). .
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