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Una societa piu solidale? Si puo

“Dono, dunque siamo”: un libro spiega perché I'egoismo ha fallito anche nel lavoro e nei mercati
Dall’economista Zamagni a sociologi e antropologi di fama otto buone ragioni per cambiare

ANDREA POLLASTRI

s Parlare di dononella
societa contemporanea, domi-
natadall’utile e dall'economico,
potrebbe risultare, per molti
versi, anacronistico e stravagan-
te.

Non tanto perché oggi non
sidona piu,quanto perchéil do-
no haperso le sue caratteristi-
che originarie, assumendo tratti
che rimandano, nella maggior
parte dei casi, a semplici que-
stionidireciprocita. Quandosi
effettuaun dono, pensiamo su-
bitoall’azione diritorno, al gesto
dicontraccambio cheilriceven-
te sembracostretto ad eseguire.

Ildono é sempre stato al cen-
tro distimolantiriflessionisul-
Fessenza profonda dellasocieta,
delleconomia, dellanaturastes-
sa dell'uomo.

Ma cosa spinge gli uomini a
donare e a contraccambiare il
dono ricevuto? Quali sonole sue
caratteristiche essenzialie qual
¢ilsuovalore storico e antropo-
logico?

Otto acuti osservatori del
mondo contempora-
neo-ilsociologo Zyg-
muntBauman el’eco-
nomista Stefano Za-
magni, antropologi
quali Marco Aime e
Marino Niola, lo psi-
coanalista Luigi Zoja,
ifilosofi Laura Boella
e Salvatore Natolieil

“giocoso umanista”

Stefano Bartezzaghi, sisonoin-
terrogatisuquesto esualtri te-
mii che circolano intorno ad esso,
dandovita ad un minuzioso la-
vorointerpretativo,in cuisiin-
crociano diverse chiavi dilettu-
ra per decifrare la realta con-
temporanea, “senza perderela
speranza dipoterla cambiare”.
(“Dono, dunque siamo. Otto
buoneragioniper credereinuna
societa pil solidale”,

Un cambio di mentalita

Sono sempre piu frequenti le
esortazioni verso un cambia-
mento dimentalita, soprattutto
inquestiannidi crisi delmodel-
lo capitalistico-finanziario. Gia
agli inizi degli anni Venti del
secolo scorso I'etnologo france-
se Marcel Mauss, nel suo esem-
plare “Saggio sul dono”, rivendi-
cavalideadiunasocietabasata
non solo sull’utilitarismo.
Mauss condusse una ricerca
molto approfondita per capire
le origini edil significato del do-
no, del suovalorein ambito so-
ciale e relazionale.

«Ci0 che spinge a donare —
scrive Marco Aime, riprendendo
il saggio di Mauss- ¢ la volonta
degliuominidicreare rapporti
sociali, perché'uomononsiac-
contentadivivere nellasocieta
ereplicarla come gli altri anima-
li sociali, ma deve produrla per
vivere».

Lospiegava gia Aristotele nel
IVsecoloa.C., definendol'uomo
“animale politico”,in quantola
suaessenzaraggiungevalabel-
lezzacompleta,ildivino, soloin
relazioneeinfunzione della Po-
lis,estendendoil bene delsingo-
lodalladimensione del privato
a quella del sociale.
Limportanza delle relazioni
Donare éimportante perinstau-
rarerelazioni. Un concettointe-
ressante che va a collidere es-
senzialmente conil pensiero do-
minante dellanostraeconomia
occidentale in cui ci si ostina a
sostenere la teoria smithiana
secondolaquale, affinchélaso-
cieta funzioni bene, ciascuno
deve egoisticamente perseguire
il proprio interesse.

Tant’¢ chenon éconsiderato
normale fare regali senza un
motivochelogiustifichi. Ildono
é«un’eccezione allaregola, dove
laregolaéinvecetenerele pro-
priecose per sé e ottenerne altre
tramite 'acquisto olo scambio».

Sidonapersoddisfareil pia-
ceredivederfelice un’altraper-
sona,manonsitratta,
ilpitudellevolte,diun
atto gratuito.

Avviene quel pro-
cesso che Aime defi-
nisce «economiadel-
lagratitudine», quel-
lostato didebitoreci-
proco,nutritodasur-
plus, chefasichecia-

scuno possa dire al-

Paltro che gli deve tanto. Viene
inmenteilmottodannunziano
inciso sul frontone all’ingresso
del Vittoriale: “Ioho quelcheho
donato”, ricordando che ogni
cosa che il poeta ebbe in vita
proveniva essenzialmente dal
suo lavoro letterario. Tutto cio
cheeglipercepi economicamen-
teerano soloiproventidicio che
egli avevain precedenza“dona-
to” artisticamente all'umanita.
Dare per avere.

Ilconcetto del donohapero
un’origine molto differente e
quello che noi conosciamo é solo
ilprodottodiun’idealizzazione
fruttodiduemilaannidicristia-
nesimo,in cuilo sidefinisce tale
solo quando € uno scambio gra-
tuito, unilaterale e disinteressa-
to.

E’ I'espressione della legge
morale kantiana, dell’imperati-
vo categorico. Deviperché devi.
Il filosofo tedesco esprimemol-
tobeneil concetto del dono di-
sinteressato.

Kant, elaborando l'essenza
dell’imperativo categorico,non
faaltro che assumereil principio
evangelico secondo cui «non &
moralecio chesifa,mal’inten-
zione con cui lo si fa».

Ecco quindi,in questovolu-
me, otto buoneragionipercre-
dereinunasocieta pitisolidale.
Ottobuoneragione per cercare
unaviad’uscitaalle strettoie del
presente. m

Quale ruolo per la gratuita, per la solidarieta, per il perdono, dono all’'ennesima potenza che ristabilisce il rispetto tra gli vomini?
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