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DICONODIOGG!

& «La creativita si trasmette e
si comunica, non solo come un
messaggio ma anche come
un’onda, un urto, un bacillo».

Somno parole di Stefano Bar-
tezzaghi, enigmista e saggista,
che alla mitologia della creati-
vita ha dedicato diversi studi.
Anche se, come si legge nella
quarta di copertina del suo li-
bro Il fuld delle novita. La
creativita al tempo dei cellula-
ri tntelligenti (Utet, 2013), ha
sempre cercato di stare alla
larga da questo tema.

Ma & impossibile non resta-
re coinvolti, perché «la creati-
vita & contagiosa» e «assistere
alla creativita altrui pud ac-
cendere la fiammella del coin-
volgimento».

¥ra le tante definizioni pos-
sibili, questa si adatta molto
bene a un concetto al tempo
stesso sfuggente e pervasivo.
Tanto pit sul web, all'interno
di social network come Twit-~
ter, che si basano proprio sulla
propagazione, sullimitazione
differente, sulla variazione

personale, sulla riscrittura e
sulla partecipazione.

11 libro di Bartezzaghi sara
presentato a Ravenna (Artifi-
cerie Almagia) il prossimo 24
aprile, nel corso di una serata
dal titolo 1l falo delle novita li-
ve, all'interno della rassegna di
teatro contemporaneo Raven-
na viso-in-aria.

Una serata in compagnia
dell’autore, di Luigi De Ange-
lis, regista della bottega tea-
trale Fanny&Alexander, della
musica del dj Dust, e dei tweet
inviatiin questi giorni (e che si
possono ancora inviare fino al
22 aprile) seguendo 'hashtag
#creaRvia (creativita e Raven-
na viso-in-aria), in risposta al
quesito “Cos’e davvero creati-
vo?”

Organizzato dalla coopera-
tiva Eproduction, che riunisce
le quattro compagnie teatrali
di Ravenna (Fanny&Alexan-
der, Gruppo Nanou, Meno-
venti, Erosanteros), il gio-
co-quiz che accompagna la
presentazione invita i parteci-

panti a individuare, nell’espe-
rienza quotidiana, laccadi-
mento, il fatto, la questione, il
quid che si puo definire creati-
vo.

«Si pud trattare di qualcosa
che avete visto, che avete fatto
o che avete visto fare: detta-
glio, azione, frammento, ope-
ra, scintilla di vita, pezzo di
mondo.

Puo trattarsi di un gesto
proprio o altrui, di una cosa, di
un esempio banale o un fatte
spiazzante, di un’idea o intui-
zione o risultato, qualcosa di
normalmente creativo o di
creativo in modo eccezionale».

Una sfida.

Una sfida che gia avevano
raccolto, nel 2012, i parteci-
panti al Festival della Mente di
Sarzana, inviando centinaia di
tweet con la propria definizio-
ne di creativita.

Proprio quei tweet sono sta-
ti commentati ne 1l falo delle
novite da Bartezzaghi, che i
ha organizzati in un corpus di
definizioni, nessuna esaustiva

da sola, ma in grado di dare -
nelle loro reciproche relazioni
~ «la migliore immagine pos-
sibile della mitologia della
creativitax.

Nei tweet di #creaRvia si
legge che creativo € un bambi-

no che chiama “fermaforo” il
“semaforo”, perché scopre la
potenza delle parole, o la bam-
bina che - sentendo per la pri-
ma volta la parola “economia”,
la modula in “econo-tua”.

Creativo puod essere il rove-
sciamento di prospettiva, il
collegamento inaspettato e
anche l'errore, se accende una
scintilla e genera un’energia.

E perché - si chiede para-
dossalmente Chiara Lagani —
«non diciamo che una madre &
creativa?».

Si partecipa su Twitter fino
a martedi 22 aprile, seguendo
gli hashtag #creaRvia e
#ra2019.

Per altre info: www.raven-
na2019.eu/creativo/
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