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L'intervista STEFANOBARTEZZAGHI

ITtaliani creativi?
Bruciail falo dei miti

raimodi piu gettonati di

parlarne, c’¢ quello del-

Iimpossibilita di dirne
qualcosa («in quanto infinita,
definirla ¢ un controsenso») o
della tendenza a dirne troppo
(«&ilfiltro fotografico che svela
le qualita dell’Assoluto»).
Pil in generale, i tentativi di
teorizzarela creativita, sfiorano
pericolosamente la metafisica
(oilridicolo). Volete dire lavo-
stra? Non dopoaverletto “I1falo
delle novita. La creativita al
tempodeicellulariintelligenti”
di Stefano Bartezzaghi,
linguista, scrittore, enigmista
chestaseraalle 20.30 presenta
ilsuolibro aParolario, intervi-

stato da Alessio Brunialti.

Bartezzaghi,che cos’@la creativta?
Normalmentesisentedire che
sitrattadi«una parola difficile
da definire». Soprattutto, non
hanullaachefare con la“mito-
logia” dellacreativita, vale a dire
conil parlare attorno, tutto un
altro discorso, che affronto nel
miolibro. Perlo pit, lacreativita
rinviaa qualcosavalutato come
molto desiderabile. Anche in
questo giocalamitologia,l'idea
che il creativo sia una persona
fortunata, di sicuro successo.

Eun’ideadesiderabil ancheperlei?
Guardi, misono sentitoripetere
per tantissimo tempo: «Seicre-
ativo,faiunlavoro creativo».In
realtd, ho sempre cercato di
starne alla larga...

Comemaichenehascrittounlibro,
“Il falo delle novita™?

Lacircostanzaéstatoil Festival
dellamente di Sarzana del 2012,
al quale gli organizzatori miave-

vanoinvitatoatenere unacon-
ferenza proprio suquestotema.
Misonoappassionato,in parti-
colare all’idea che la gente co-
mune, quindi ciascuno dinoi, ha
alriguardo.Ho quindilavorato
conimieistudentidello ITulmsu
un gruppo di circa 200 Tweet
ricevutiin occasione del Festi-
val di Sarzana.

Si tratta di considerazioni ovvie,
oppureéemersoqualchetratto cre-
ativa?

Latendenza generalizzata € di
prendere apiene mani dagliste-
reotipi pitdiffusi. Ma,aldiladi
questo, ho notato come tutti i
Tweet avessero unaparte dasal-
vare, molto sincera, magari un
nucleo soltanto.

Saraperchénaoiitalianiciconside-
riamo un popolo di creativi...
Manonsiamo abbastanzacrea-
tividatrovaresoluzioniai pro-
blemi che ciaffliggono, econo-
mici, politici, sociali.
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